Psicotecnologic

[ media elercronic seno campi immediad e unifican. Gli anali-
sti del marketing e gli esperni di sondaggi orchestrano le nostre
emoziont collettive ed eletrroniche. Tramite la televisiane ¢ |2
radio un evento planerario come la crisi del Golto calamira ['ac-
tenzione del mondo intero, mertendo solitamenre in secande
piano i fatn locali. Durante la guerra sressa, a determinare e
nostre opinioni sono stare i ugual misura le decisioni prese sul
fronte deil mediz 2 qut]]c del fronre militare, sebbene in diverse
occasioni le trasmissioni in direttz abbiano aggiraro lz censura
militars. Era un caso di morale collertiva = recnoculeurals in
arione. Sorro 'occhio dei sarellic, gmndi blocchi commerciali si
formano entro confini continentali ed espandono la nostra iden-
tita olere i confini personali, locali, nazionali e perfine linguisrici.
Per la globalizzazione della nostra psicologia personale atcraverso
I'estensione delle pricotecnologie. globalizzare I'economia pud es-
€Té una necessitd, ed & anzi una sua merafora dirstea. La doman-
da pil interessante a questo punto & come si rapporma indivi-
duo a quesra situazione’ =

Can la televisione, I'immaginazione ha luopo fuor dalla mente

Con la televisione, il punto di visra & fuori, e guarda dritto 2 re
con un raggio di clerironi. La televisione & un punro di visia
molw pubblico. Essa invita la gente a trovare un senso fuori dalla
propria mente, cioe a ricevere dall’esterno immagini pienamenre
costituite del discorso sociale. Quande il mondo occidentale era
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dominare esclusivaments dai libri, la nostra esperienza psicologi-
ca aveva un “dentro” ¢ un “fuori”. Cambito esterno era pubblico,
collettivo, stabile, affidabile e ozgettivo. Era istituzionalizzato dal
diritro, dall'iscruzione = dalla scienza. Lambito interno della no-
stra mente restava privato, personale e soggertivo.

T media live come radio e televisione hanne perd accelerato 'ela-
horazione esterna dellz informazioni e hanno cominciato a ren-
dere meno nettz la'distinzione fra pubblico ¢ private. Se leggere
in testo stampato & up'esperienza davvero privata, non si pud
dire o stesso quande si crarra di ascolrare la radio, guardare la
televisione o connettersi a Interner.

La relevisione forniscs 'una sorta di realth “menrale” fuori dal
corpo ¢ dalla menre. Mentre 5. guarde la televisione, se 1 propri
pensieri non vagano zltrove e se nen st tiene in mano il releco-
mando, le immagini dello sehermo sostituiscono le proprie. 5i
entra a far parte dell'immaginasio collettivo e del pensiezo an-
ch'esse collettive che mette questo immaginario a disposizione.
Alla televisione, le immagini non derivano da un’esperienza per-
sonale, ma dal lavore ¢i un'équipe professionale di produzione
spesso fortemente influsnzata da sondaggi, indici di ascolto e
indagini di mercato. Gli indici di ascolio non hanno a che fare
con gli individui ¢ con i gust ¢ le seelee personali, ma con i
numesi. Per questo i sondaggi ¢ i programmi televisivi che ne
derivano piir che alla coscienza privata si indirizzane alla coscien-
za pubblica.

Né qui né T4

(Quando guardiamo la TV dobbizmo naturalmenre trarre dalle
immagini un qualche senso, sia pur minimo, sebbene non i sia
molto spazio per zltre attivitd menrali. 11 nestro compita consiste
nell'interprerare la sequencza di immagini e di suoni proprio come
faccizmo nella vira quotidiana: dobbiamo dare un senso 2 quanto
avviene secondo per secondo. La realta psicologica televisiva non
51 pud complutaments descrivers come nggettiva, Mel momento
in cui porta dentro casa il mondo esterno, la televisione fornisce
un livello inrermedio di discorso socizle che non & né esclusiva-
mente pubblico né davvero private, non aperramente fivizio, ma
neanche sicuramente reale. Forse nen ne siamo del turto consa-
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pevoli, Nonostante la pressione per I'adozione di modell; psicelo-
gici esrerni, la nostra educazione ha avura luogo sul libri, e quin-
di siamo ancera in grado di mantenere i modelli di coscienza
privata sviluppati nel Rinascimenso.

La relevisione: il nostro senso comune elettronico

Non importa se abbiamo a disposizione uno o cinquanta canali, 1
contenuto di una stazione relevisiva di solico riflectera quello di un
altro. A parte le questioni di siile, il discorso televisivo & uguale in
tutto il mondo. La relevisione & un harometra della psicalogia
giobale, non di quella locale. F la nosira psicologia elertranica
globale a fornirci le nozieni commmi di Tempo, spazio o socletd. La
télevisione offre 2 it noi un involucro mworale psicarecnologico.
Selezionando i temi per la nostra coscienza morale, arriva anche in
pérte a pensare al posto nastrd. Schiere di giornalisri e pubblicitan
contribuiscone a selezionare quelln che vale e quello che nen vale
la pena di dire. Siamo stretramente lepari @ una psicologia di massa
che sceglie | problemi per nai e ci unifica in opinioni convergenti.
La relevisione non corre rischi con la morale pubblica. Guando
emerge un problema conrroversa, se per esempio si debba conre-
stare o addintrura rifiutare una decisione del governo, le relevisioni
nordzmericane ed eutopee sembrano dotate ¢i una sorra di sistema
autermnarico di omologazione ¢ di aurocensura. 1| telegiornale di un
canale & spesso identice, notizia per norizia, a quello di un alero
canale. Durante la guerra del Golfo, la relevisione, nellz suz Ran-
zione di indicatore di tendenza e di arbitro della morale pubblica
ha avute lefferto di aumentare negli Srad Unid, in Canada ¢ in
Europa il numero di persone favorevoli alla guersa (dal 55 per
cento iniziale all'85 per centa).

Collertivamente ¢ quotidianamente siamo alla ricerca di coni-
nuitd, sicurezza ed equilibrio. La morale pubblica si sviluppa in
direrra, alla eelevisione. Temi preselezionati vengona sottolincari
da testi semplici cui ognuna pud rappertarsi facilmente. Comin-
ciamo cosi a cogliere il senso della menre colletriva, non come
concerto, ma come processo arrivo che reagisce immediatamente
agli eventi nel momentro in cui hanno luogo. Né reali né inven-
tate, né pubbliche né privare, ma rurte queste cose insieme, le
informazioni si riassumono nel momente televisivo. '
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La somma totale di questi discorst sui nostri schermi & il nuovo
senso comune elettronico: davvero “comune’, in quanto & clabo-
rato dai media pubblici, davvero sensoriale in quanto si rrarta di
“un organo di senso riflessivo. La televisione e, in certa misura, la
radio rappresentano la meditazione delle nazioni. In effersi, la
notizia relevisiva media — di solito un clip fra i ventl ¢ 1 quaran-
acinque secondi — corrisponde esarramente al rempo che la mag-
gior parte della gente pud permertersi di dedicare a quel rema.
Quando tutti i commenti interno a un dererminato rema da
parte dei vari programmi vengono considerati come un insieme,
possono cssere 2 buon dirirro ritenuri "1l pensiera nazienale” e
questo senso comune entra a far paree della strurtura ¢ dell'nrga-
nizzazione della culrura. La televisione & anche il medium privi-
legiato per comprendere il nostro rapporta con fa realtd collerri-
va. Un tempo si insegnava 2 non credere nulla di quello che si
leggeva sui giornali. Ora turro passa atrraversa la televisione. L&
staristiche affermana che quests & considerara oggi il medium pifi
importante, piit credibile, pilt “autorevole”, E opporuina ricerda-
re che il senso comune 2 il tacito accorda fra individui e socierd
in un contesto stabile e democratico.
Meluhan & stato il prime a riconoscere che i sistemi elettrici di
informaxione sono ambienti vivi in un senso picnamente organi-
co. Alterane | nostri sentimenti ¢ la nostra sensibilid, soprattutto
quando agiscone inosservari” . Cosa accade nel momenta in cul
il nostro senso comune non & pitt dentro di noi, ma fuari?’

Lintegrazione di televisione ¢ computer

La televisione non & piti sola. 1l nostco rapporte passiva con une
schermo “aggettive” & finito; 1 compurer hanno introdotto urlin-
tera serie di rapporei — interfacce — fra persone e schermi. Le
nostre macchine parlano e s1 asperrano risposte. MNon solo: dato
che'i computer intensificane e consalidane le relaziont fra rurri i
media elerrranici, i media integrati stanno cambiando ed espan-
denda il terreno della psicelogia umana.

| compurer mediano fra il sisterna nervose interno degli utenti
individuali ¢ i sistemi di elaborazione esterna: agiscono da inter-
faccia fra psicologia e tecnica, proprio come i videogame offronc
interfacce fra le risposte neurclogiche e quelle elertroniche. Que-

209



sfa interazione ¢ I'esempio di uno stretto scambio biotecnico,
Lelettricira, che viene prodara organicumentre & tecnologicamen-
re, costituisce il rerreno cemune e rappresenta anche i medium
che collega il mondo inrere in una sola rete, 1 locali scamb;
biotecnici fra corpo, mente e macching sona ora connessi all'am-
biente globale dall'elaborazione dei dati e dai collegamenti elee-
trici su scala mondizle. Il vera oggerro della computenzzazione &
di estendere all'ambiente eletrranica quel conrrollo & quelle rela-
zioni che le persone intrattengono fra di loro.

L nuovi media elettronici stanno diventando ambienc intermed;,
che hanno accesso alla realtd intma della nosra psiche privara e
fanno da ponte con il mende esterno. Effetruano cos: UNa sorta
di mediazinne sociale in un'unica estensiane continuative dei nostr
potent personali di immaginazione, concentrzzione ¢ azione ¢
funzionano grosso modo come una seconda mente, che sard pre-
sto doratz di un'autonemia maggiore di quanro auspichiarna,

Psicotecnologie

Noi continuiamo a pensare alle notizie ¢ al moda in cui queste ci
vEngono trasmesse come a semplict informazioni rielaborare, |
media che ¢i portane le notieis VENEONG PErCepitl come supportl
neurri di raccolra ¢ diffusione, non come claboratari, E un'idey
che deriva dalla nostra mentalita alfubetizzaca o prende come
modello di medium informarivo la stampa. Con Lo stampa, l'in-
formazienc & complera. E il letore che sari poi lelaboratere,
I'agente libero. Ma ora che le macchine elaborano testi @ infor.
mazioni per noi, sara forse meglio osservare pitt da vicino il
rapporto fra i nostri media ¢ la percezione che abbiamo di noj
STESEL N qUANLIO 2UTONDIMI CONSUMaTor & produrtort & informa-
Zionl.,

I sistemi di elaborazione delle informazioni come computer e
video sono estensioni di alcune delle pri neipali proprice: psicolo-

T

*_giche della nostra_mente. Tn questo senss possono essere delinite
T

recnp I'r_;mghi;hﬂe]]QE;TF_?e:ﬂpsiinrecxzﬁJ:: sie. Le psicotecnalogie inclu-
“dono reti ¢ strument di claborazione delle informazicni “dal
vivo', a livello pubblica e locale: celefono, racio, relevisione, com-
purer e satelliti, per esempio. Daro_che modificana i rappoyri
all'interno della erama della SCCIeta, Tiescona anche




o a modificare i warti psicologici, in particolare quelli che dipen-
dono dall'inrerazione fra il linguaggio ¢ 'organismo umano o fra
la mente e la macchina.

Gia a un livello molre semplice qualsiasi medium ci cosrringe a
rispondere fisicamente al si® mode di funzionamento: per esem-
pio, dobbiamo sederci di fronte a uno schermo per guardare la
televisione. Ma bisogna anche rispondere psicologicamente: usia-
mo la memoriz ¢ I'immaginazione in modo diverso a seconda
che leggiamo o ascoltiamo la radio. A livella pil profondo, ab-
hiamo vista che la nosrra esposizione ai media dominanti, come
i libri o la televisione, pud realmente avere efferti secondari ben
oltre il tempo ¢i esposizione, condizionandoci socialmente e psi-
cologicamente a rispondere-in base a criteri reenici e non solo
psicologici.

Telecrazia

Il potere dei nuovi media si pud verificare gi2 oggi con i rileva-
menti sratistici. Mentre la elevisione ci scruta la mente, i son-
duggi computerizrar scrutana il corpo sociale come uno schele-
o sul negativo di una radiografia. Con l'atuto de! compurer la
programmazions televisiva st collega piix ststamente a noi per
mezzo di reti & recupera istantaneo delle informazioni e di siste-
mi di moniroraggio, In efferti, sondaggi, indici di ascalra, indagi-
ni di mercaro ¢ tutti i vari parameeri per lo studio del pubblico
pmdumnu una psicologia collerriva, umnlﬂgar.. e omologanre,
appiattita ulteriormente dalla competizione fra i canali. Con |
sondaggi che canno forma al rapporto con la collettivicd, | media
integratl diventano una sorra di parziale coscienza, una mediazio-
ne onnicomprensiva fra lindividuo ¢ il mondo, fra nei e loro, fra
i nosen cervelll e la via.

integrazione della televisione e degli zliri media informativi
allintezno delle reti informariche consente ai recnic dei sondagg)
di ridurre lintervallo fra domanda e risposra, fra azione ¢ reazio-
ne. In guesto contesto si amp!m notevelm mente la pusai.biliré di
manipolare Je informazioni ¢ cid ha numerose ripercussioni poli-
tiche e sociali.

In misura sempre maggiore i pelitici delle democrazic occidentali
devono la loro base dipibrere 2 meticelose analisi computerizzare



dell'opinione pubblica in qualsiasi dererminata regione, Gli Orgi-
nizzatori delle campagne elettorali confezionano le loro risposte
su media appropriaci a scala locale, In rurto il mando, durante le
campagne clerrorali, la relevisione rimpinza di immagini 12 resta
degli eletrori, mencre 1 computer analizzane le risposte ai sondag-
gi che vengono presentate seduta stante, come faud statistici, 1o
tecriz questo dovrebbe alutare 3 prendere una decisione, Ma
quando relevisione ¢ computer sono integrati in un unico ciclo
di feedback, questa decisions & gia stata presa e la testa degli
cletton nischia di avers un ruole molre marginale.

Che i sondaggi riflectano con la maggiore accurarerza possibile |z
opinioni di una certa comunitd, & una cosa. Tutr'altra cosa ¢ che
gﬂ stessi sondaggl plasmino le opinioni, o presentino opinioni
che prima non cerano. Questa & psicarecnologia in azione. San-
daggi e statistiche hanno un efferto omologanre sull'opinicne
pubblica perché sotrolineanc, ¢ in queste modo faveriscono, le
tisposte della maggioranza risperra a quelle del dissenso. In una
cultura dove i mezzi per prendere decisioni individuali si vedono
attribuire minor pese e minor tempo di quelli che servono a
costituire la mentalita collerriva, & pin facile dominare la maggio-
ranza. Questo & une degli scotdi da pagare nel passaggio dalla
cultura del libro 2lla cultura della televisione.

“Spin-docta ring”

Jean Baudrillard ipotizza che nel nuove contesto dei media nan
sia pill necessario prodirre opinioni {com'era il caso all'epoca
dell'Numinismo) ma semplicemente riprodurre 'opinions pub-
hlica®. Per creare una corrente di opinione, & sufficiente sollevare
un problema, per esempio l'immigrazicne o ['aboreo, sulla stam-
pa ¢ alla celevisione, 1] passo successivo & condurre un sondagyio
d'opinione. Molte volte i risultari del prime rilevamenro nen
portano a una cenclusione definira, A questo punto | media
accendoene il dibattite riporrando ¢ sotralineando qualsiasi fato
controverso che atrirera Nattenzione del pubblico. Simili episadi,
presiin s¢ e per s¢, sono spesso banali e statisricamente insigni-
ficanti. Quando il momento & maruro, di soliro dopo che la
stampa o la relevisione hanno dato rilievo a uno di questi fard, si
conduce ¢ si pubblicizza un nuove sondaggio. In un arco di tempo
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Lrevissimo, la gente sente di essere diventara un'autorita su una
marteria che ignerava il mese prima, ¢ interno alla quale nen
sono state introdotze informazioni davvero nuove. In realed, mol-
ti decidono seguendo un'intuizione, non in base ai facei. Tante
persone, spesso coloro che rientrano nella caregoria degli “incer-
11", sono profondamente influenzate da cié che alere persone, in
particolare gli “csperti”, pensana ¢ dicono. Gli elertort indecisi -
di solito circa il 15-20 per cento dell’elettorare — sono sovente
decisivi per il risultato finzle. Essi rappresentano quindi il arger
principale delle campagne clettorali. Per convincerli, il trucco sta
nel dare il peso giusto, al momento giuste, sui media giusti, alle
opinioni di persone che hanno potere e capacitd di influenza.
Lz ultime elezioni americane hanno intredetto una nueva figu-
77 wlla veena mediatica, lo spinsdacror, il “dottor eifertn”, Si
rrarra di un tecnico dei sondaggl d'opinione che deve “dare
Uefferto” (spin) alle idee pelitiche di un candidaro nel corso di
conferenze-stampa & di comizi. Il suo lavoro consiste nel scle-
zionare ¢ sattalinzare parole, renaliti e frasi che piit probabil-
mente produrrznno I'efferro desiderato sull’opinione pubblica e
“che, citate e riperute, con o anche senza un commento appro-
priata, innescheranno il meccanisme, 1l gioco dell’ “efferro” fara
il reste. Lo spén-doctering non esisterchbe senza i media eletrro-
nici. Delettricich stzssa, del resro, & un “eHerto”. Leco o il feedback
dztin medium all’altro, dalla stampa alla televisione e viceversa
cfEq un'impressione che si trasforma rapidamente in emozione e
da vira'a un'opinione. Un altro sondaggio consolida laffermars:
dell’opinione, & questa a sua vola produce nuova consenso. 51
assiste a un‘accelerazione generale fra sendaggi e serviz giorna-
listici, in particolars quando si arriva al seconde o terzo rileva-
mento d'opiniane.

Per citare una battuta di McLuhan: “Quando le informazioni
cirzolana alla velocied dell’elettricind, il mondo delle voci e delle
tendenze diventa il monde ‘reale™ . 1l punto & che le nuove
eleziani clettronichs non sono una vera rappresentazione del vori
individuali benst dell'ambiznte elecronico che amplifica ¢ rende
reali le opinioni locali alimenrare dai “dottor elferto”. Lambicnre
& molro sensibile alle Auttuazion:, & mostra modelli di stimela ¢
opposizione molto simili alle emozieni umane. E la velocira di
risposta che trasforma I'ambiente elettronico integrato in un si-
stema emozionale collertivo. Su un punto studiosi di psicologia



di massz, mediclogi, pubblicitari ed esperti di sondagpi concor-
dane: €& un norevole effette di trascinamento che spinge-i-“non-
50" verso la presunta maggioranza, soprartutte guandotmedia
avvalorano zppunto l'ipotesi di quellz maggioranza. E naniral-
mente 1 politici sanno molto bene che pli elettori indecist hanno
bisogno di conoscere le opinioni degli altri prima di decidere a
‘chi dare 1! loro voro, = e

[ satelliti e la nuova sensibilich comin=ntals

E anche questa indefinibile qualita di emozione psicotecnologica
collettiva che sta rrasformando il terrene geopolitico ed econami-
co. La nostra sensibilitd geografica era un rempo condizionara da
modelli di contini nazionali ¢ continentali stabili in luoghi lonra-
ni. La geografia della Terrz era une scenario psr moviment sco-
rici relativamente lenti. Oggi questa impressione deve lasciare il
posto a immagini di condizieni climariche e politiche in rapida
evoluzione, che influenzuno tueri gl affari locali in mado concre-
to, monetario. Sono i satellit, non 1 conbtini nazionali, a derermi-
nare le configurazioni geografiche® . 7 T

La psicologia continenrale = evidenziata da idee come quelle di
Maastricht o dell’accordo di libero mmercare fra Canada, Stari
Unici e Messico del 1993 - pud essere uno dei pitt imparwanti
effetti collarerali della wecnologia sarellitare®; 1 satellici hanno cam-
biato 1a visuale sugli evendi locali e glabali. Sono “l'occhio di
Dio”, un pangpricen = disposiziene di clascuno di noi. T saellic
ignorano i confini nazionali ¢ sosrituiscono la consueta psicologia
terrestre con unalua, basata su vasti campi tecnoculrurali. 1 soli
confini che rispettano sono quelli che separane le arce popolate
da quelle spopelate, come terra e maze, influendo sulle prospet-
tive conrinentali. Olire a inrrodurre una nuova sensibilitd e una
nueva consapevolezza di come nei, singoli individui, rientriamo
nellz coscienza nazionale e internazionals, 1 satellit forniscono al
imondo una sorea di pelle elettranica, che manda e riceve infor-
maziani sulle vicende umane in una grande rere generale di rap-
POITL, £ pOrTa unith e trasparenza alla nostra pereezione di regionl
sempre pit vaste del mondo.

[Yaltra paree, ¢'é molto spazio per la diversica negli insiemi unifi-
cari della sinergia mediale. A proposito del ruolo che queste ecno-
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lagie in evoluzionz hanno sulle trasmissioni in Europa, Hans Kimmel,
uno dei massimi dirigenti della relevisions redesca, spizga:

Le nuove frequence di banda,  satellit ¢ la diffusions= via cava hanno messo

{inc alle restrizioni dei canali. | maropcli televisivi non sonao pit possibili e
T

non sono nenche pill dcliesti. In effesty, lo sviloppo della relevisione europea
€ stal0 SOREETIO A UN COntinug Ceofniiimenta, nonostants la prorezione con-
cesea alle stazioni di linguz nazionale (.0, [l pubblico nor ha pil 2 che fare
con on muto dio delle comunicazioni che trasmerre il suo messaggio mono-
reisrica rramice lo schermo welevisivo a P:”Egliui radunari, velenti o nelenti,
el suo tempic. Messun ente televisiva & pii in pesizione di rivolgers! zlla
Maions", [l relecomando ha segnaro b fine della lealed di canale® .

La consapevolezza dell'Europa come entiti & stara accompagnata
¢ rafforzara da una crescente consapevolezza del ruelo der media
come nuovo vincole sociale, che sostituisce polarita nazionali e
ideologiche meno rilevani. ' R

Ldentitd psicotecnologiche

A scorrere gli acronimi usati per i programmi europei, come ad
esempio Esprit, Brite, Fast, Erasmus, Media, Brain, Sprint ed
Eurcka, si pud notare fra i burocrati una rendenza a presentare 1
lore progerti come una serta di “riveluzione cognitiva”. In effer,
Iz mente collettiva trova la sua espressione, e 1 mezzi per svilup-
pare attiviti proprie, in un campo tecnoculwurale di psicologia
umnana, relecomunicazion! istituzionali e recnologia audiovisiva,
(Juesta mente curopea globale 2 artualmente in via di formazione
e noi abbiamo 'opporrunird eccexianale di vederla QIganizzarsi
sotro i nesrri occhi. Per conselidarla & staro ora introdortto il
Stngle Furopean Act cui fanno riferimenro nove lingue ¢ un mi-
aliaio di dialetti. Esso non ¢ il risultato di una politica industriale
o economica, ma della nuova psicologia recnicamente assistita
della cultura postindustriale. Le relecomunicazioni forniscono le
rett di attivitd psicotecnologiche. Il contenuro, la miriade di sfac-
cettature delle peculiaritd curopes, viene alimentato dzi media
radiocelevisivi. Sebbene lo sviluppo di “menti™ recnoculturali wn-
(o ampie verrd presro riconosciuto ovungue come il marchio
distinrivo de! continentalismo, nel Nordamerica questo ripo di
organizzazione psicologica deve ancora affermarsi.

D¥alrrz parre, oltre ad avere praticamente annullaro il senso delle
frontiers gtogmﬁrsht come interfacce di merczto, le comunicazio-
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ni elerrroniche stanno anche erodendo i confini fra identita locali
¢ identitd globali. Lelewtricita corre arzaverso popoli e culoure e li
Scompagina riconfigurandone i campi tecnocultuzali. Proprin come
i media eleerronicl scavalcane § confini fsici e geografici, il flusso
elettronico scavalez anche i nostri personali canfini, 11 raggio
dello scanner assortiglia gran parte delle nostre difese psicolegi-
che ed erode le pareri della nostra identita privara,

Data che la struttura dei sistemi di diffusione delle informazioni
moedella le nostre risposte psicologiche in modi formali (il medium
essendo qui il messaggio), le paicotecnologie creano le condizioni
per un'idenrita allargara, che dall’io personale bulea verso le di-
stanze pin grandi di tueeo quello che possiamo raggiungere con
queste sensibilissime estensioni percettive e motorie in perenne
£spansiane.

[o sono la Terra che si guarda

Perer Russell ha cominciato il suo libro, The Brain Book, con una
cirazione dall’astronomo Fred Hoyle: *Nel momento in enj si
potrit vedere una fotografia della Terra presa da fuori... unz nua-
va idea, forte come poche nella storia, entrerd in circolazione™ 7,
E una frase giusta, ¢ molto appropriata per un libro che apre
nuove strade nella percezione planetaria. E implicito naturalmen-
re che, vedendo questa forografia, sia possibile sentire |'unirz del
- pianera ¢ dell'umanici. Cominciamao a renderci canro che la Ter-
ra & una massa comparea sospesa nello spacio siderals, La fotogra-
fiz ha la capacita di stimolare un nuove state psicelogico,
Ricordo che da bambino, dopo aver vista dozzine di rappresenta-
zioni del nostro pianeta sui fumetti ¢ nei libri di testo, cro vaga-
mente consapevole che la Terra fosse una grossa palla rotonda di
materia sospesa nello spazio. Queste immagini erana inreressanti,
ma non avevano la capacird di toccarmi davvero. Ma quando
anni dopo ho visto su “Paris-Match” la prima fotografiz della
Terra ripresa dallo spazio, ho provate un'emozione incredibile,
un sentimento di meraviglia e tenerezza, e anche un senso di
radicale conrraddizione: era impossibile che o poressi vederla, e
invece la vedevo. La fotografia era “la cosa vera”, o per lo meno
era 'accesso piil reale alla cosa vera che io poressi immaginare,
Allo stesso modo, fotografie dellalra Faccia della luna, o rico-
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struzioni computerizzate della superficie di Miranda mi hanre
dato lemozione della cosa vera, della mia estensione nello spazio.
Certamente l'efferto pill importante della forografia della Terra &
the espande la percezione dell'io olrre 'immagine corporea ¢
allarga quindi il senso di idenrica. In efferti, dal primo 1stante in
cui guardiamo quella forografia, prendiamo possesso del pianera
= di un nuovo potere da investirvi. La Terra & un'estensione dei
miei occhi. Tutte quello che vi & contenuto fa paree “di me”,
come io faccio parre “di lei”. Sona io. Con questa fotegrabia ho
una prova evidente che al tempo stesso sana tremendamente
grande ¢ rremendamente piccolo. Sebbene io s1a solo une dei
cinque miliardi di persone che la abitana, guella cosa enorme &
parte di me. Conta poco che non abbia scattato io la foto, o
=nche che a scattarla sia stato un meccanismo a distanza. Je
qualcosa che viene da questo “me grande” & stato mandaro lassh
a scattare quella fore, allora anch'io ne sono l'autore, insicme 2
rutti coloro per cui essa ha un significata.

Allo stesso modo, grazie alla forogralia e alla relevisione, andare
sulla luna rientra {ra i mici poteri, anche se io non ci andrd mat
con la quota personale di sostanze organica che definisco il mio
corpo. Questa sensazione non esisterebbe senza una sicura esten-
sione tecnica delle mie percezioni. Potrei leggere sui giornali i
resaconti dei viagzi sulla luna, ma si rratterebbe di un'esperienza
alrrui. Lz televisione la rende mia, e lo stesso vale per il telefono
¢ altri.media che mi danno accesso istantaneo a qualsiasi punre
swquella forografia; queste estension. dei miei senst perlustrano il
corpo del pianeta ¢ lo fanno parte di me. eI
Grazie a guesta foragrafia io sono la Terra, € come me chiunque
alra. Ci troviamo di Fronte 2 un'esperienza psicologica nuova,
che ha conseguenze smisurare. La miglior vendetra contro le psico-
tecnologic che cercano di farci diveltare loro_estensjomie
includerle nella nostra psicologia personale, Un puove umano si
SR AR o o A R T e e
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boM. Mcluhan, Dederstanding Media, Toronte, MeGraw-Hill, 1964 (trad.
ir., Gf strument! del comunicare, Milano, Garzanu, 1964).

* | Baudrillard, Ler stratepies favules, Paris, Gallimand, 1984,

* M. Mcluhan, appuati per una relagione orale, 5.4,

* Seconda David Linowes, esperto di cconomia pelitca, ¢ seao oltre cemi-
la sarelliri di comunicazione nello spazio e come ha osservate vna volia & C
Clacke, una combinzzione di tee di lore scelol a case pud patenzizlmente
reggiungere ofni persona sul pianera.

* Il laacio della prime seri= di sazellini di comunicazione compleramente
curopei, ECS5-1, 2 = 3, mandarti in arbica dai misili Francesi Ariane, fra il
giugna 1983 e il mapgpio 1985, ba provocata uns raffica di repolamenraziani
trz ghi stazi merbri zer il contrella = la suddivisione dell’zrere.

v H Kimmel, Y% Furere of Fducational Broadeasting, "TRL] Review, Pra-
4 & 1
grammes, Adminiszration, Law®, XL, 5, S:prrml‘-rr £980, p. 34,

7 P Russell, The Brain Book, London, '.i.uuti:::_:gl: and K*:i;:r'. Paul, 1978, o |



